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ayatimiz rekldmlarla kugatimig vaziyet-

te: Televizyon izlerken, gazete okurken,
dergi karigtirirken, hatta sokakta yiirtirken
bile onlarca rekldma maruz kalyoruz.
Reklamlar artik driinlerin - pazarlandigi
araglar olmaktan gok cinsiyetci soylemlerin
normallestirildigi, devam ettirildigi ve mes-
fu kilindigi alanlar olarak gikiyor karsimiza.
Tiirk halkinin giin igerisinde en gok vakit
harcadigi “aktivite"nin televizyon izlemek
oldugunu géz éntinde bulundurursak, tele-
vizyon reklamlarinin da bu cinsiyetgi style-
min‘ insanlara dayatimasindaki en onemli
ara¢ oldugu sdylenebilir. Bu reklamiar
godu zaman geleneksel kadin-erkek rolleri
Uzerinden kurgulaniyor, bunu yapmak igin
de rekldmlarin altyapilari kadin ve erkege

+ atfedilen dzelliklere vurgu yapiyor,

Mr. Muscle rekl&mlarini ilk ne zaman
televizyonda gordigimi  hatirlamiyorum
ama reklam benimle birlikte yaglandi/
olgunlasti gibi geliyor simdi, Gstelik zama-
ninin bir erkede rekldmda temizlik yaptiran
tek temizlik markasiydi muhtemelen. An-
cak herkesin hatirlayacagi gibi reklamin ilk
versiyonununda bu erkek zayrf, ince/siska
ve Kilibik gériinimll bir erkekti temizlik isi
gii¢ gerektirdigi halde! Bir de kemik gerge-
veli gézliiklerin neden bu imaji vermek igin
ozellikle kullanildigini anlamiyorum. “Ancak
kilibik erkekler mutfagi temizlor” mesajindan son-
ra, bu rekldmi izleyen erkekler, mutfak isi yapa-
caklart varsa da vazgegmislerdir herhalde.

Mr. Muscle maskatunu zaman iginde
degistirdi, yeni maskotu gigll, stpermen
gibi bir adam, bu anlamda daha Gnce

verdigi mesaji degistirdigini soyleyebiliriz. -

Ancak yine de bir detaya dikkat gekmek
gerekiyor, yeni Mr. Muscle siipermen gibi
bir adam ama gercek degil, sanal karakter.
Gergék olmamasi, giiglii erkekler mutfak Isi de
yapar mesajimi ortadan kaldirdii gibi, byle bir
karakier ancak hayali olabilir diye diigindirttiri-
yor izleyenlere.

ilk rekiamdaki Mr. Musclea acima-
mak mimkiin degil; sakar, siska, gelimsiz,
guigsiiz, caresiz. Garesizlikien lavabo temizieyen
sinik bir adam, iflesen ugacak gibi duran bir tutu-
namama halll Yenisinin ise magallahi var, tam bir
kahraman. Adaleler digari tagmig, Amerikan 20.
yilzyil kahramanlarina dzgil bir kiyafet giymis ve
kiyafetin gbjsiinde kallavi bir M harfi yer aliyor!
Superman'’le, Batman'le yan yana koy, fo-
tografini gek, hangisi daha giigli, ayirt ede-
mezsin. O da diderleri gibi kendisine intiyag
duyuldudu anda pat diye ortaya gikiveriyor
ve yardim elini uzatiyor kadinlara. Engel
tanimiyor, korkmuyor, asla geri gekilmiyor,
basarih olmak alinyazisi sanki. Buna rag-
men Mr Muscle diger siiper kahramanlar
kadar popller degil. Soylemeye dilim var-
miyor ama asla da olamayacak. Ugmaksa o
da uguyor, giicse, kodu mu oturtacak kadar giigli,
Istediin anda pat diye kargina gikiveriyor bu yar-
dim melei, ama hepsi bu. ’

Onun agamadigi mak(s kaderi hep
ayni... Batman'le Superman zirt orda-pirt
burada, diinyay! dolagip duruyorlar, Ozellik-
le de Superman, nerede bagi belaya giren
biri blsa, 6niinde orman mi var, dag mi var,
okyanus mu var, hi¢ engel tanimadan yeti-
siyor. Bununla da bitmiyor is. Diinyayi yok
etmeye kalkanlar oluyor; onlan da alt edip
diinyay kurtarabiliyor Superman. Misal, biz
her seyden habersiz oturup televizyonun
kargisina Ergenekon tartigmalarini izlerken,
belki bir gbktag! ¢arpmak tizeredir- diinya-
ya... Superman gidip ydriingesini degistir-
migtir goktaginin. Belki de su anda psikopat
bir bilim adami, dinyay! havaya uguracak
bir bomba yapmak iizeredir, Superman en-
sesine ¢Okmiistir goktan... Goriiyorsunuz
ya, ruhumuz duymuyor ama neler oluyor!

Ama Mr. Muscle, o ciissesine, o tu-

runcu kahraman kiyafetine, hatta turuncu
postmodern gozliklerine ragmen hak
ettifji yeri bir tirlii bulamayan sanssiz bir
kahraman O. Evet, bu nedenle bence esas
acinas olan belki de 0. Bir sliper kahrama-
nin béyle mutfaklarda ¢iiriiyiip gitmesine
kimin gonli razi olabilir ki.. Samiyorum
sorun da mutfaktan kaynaklaniyor. zaten.
Mr. Muscle mutfaklardan digari gikamiyor
bir tlirl(i. Hangi mutfak lavabosu Kirlense, hangi
ocaja kahve dikiilse, kahramamimiz ugusa gegi-
yor, konuyor pasakli mutfajim zeminine. Dijer
stiper kahramanlar kétu adamlari etkisiz
hale getirip diinyayi kurtarirken, Mr. Muscle
habire mutfak temizliyor, lavabolar kirden
anindinyor... Demek ki kahramanin giicii ve
Karizmatik tipi degil, kimi kimden kurtardigi
da dnemli. Mr. Muscle, sadece mutfagimi-
zin kahramani, elinde bezle ev kadinlarina
yardim etmekten bagka isi olmayan bir sii-
per kahramanin erkek egemen toplumlar
tarafindan diglandigina dair feministge bir
komplo teorisi de gelistirebilirim ama ben
sizlerin goriiglerini merak ediyorum ve bek-
liyorum... i

Gelen Yorumlar...
Birincl yorumcu

Eline sadhk gok gtizel bir metin olmus.
Zevkle okudum. Stylediklerine katilyorum.
Bunun yaninda bu stiper turuncu kahra-

. manla ilgili ben de bir sey diyecegim. Sim-

di bu siiper Kisi neden er kisi de bir kadin
degil. Mutfak kadinlarindir herkes ve daha
cok da erkekler tarafindan kadinlara zim-
metlenmis bir yer degil mi? Neden oradaki
sorunlarin ¢bzimind bir siiper kadin sagla-
miyor. Yani su mu denmek isteniyor? Kadin-
lar ya da kadin gibi adamiar kendi Kkii-
¢lcOk dlnyalannda sefil sefil yasarken

bir sorun olursa erkek ve kahraman ve
glicli ve kusursuz olan gelir ve halle-
der. Bitiin 0 kadinlar, adam misvet-
teleri ancak giinii kurtarabilirler. Evet,
neden bir siiper kadin yok. Ya da daha
temelden baska sorular sorayim, nigin

o mutfak neden ama aslinda diinyanin

en keyif veren seylerini Urettigimiz
yerde bizimle mutfakta ginlik hayatta
sadece kilibik bir adam cirkin gligsiiz

ve siska olan o adam olabilir sadece.
Stiper turuncu erkek kahraman sade-

ce sorunlari gézmek igin gelir sonra da
gider.

ikine! Yorumcu

Rekldmda oynayan adamin hig
bir seksepalitesi yok. Acaba mutfak te-
mizligini yapsa yapsa bdyle ciliz boyle
gariban biri mi yapabilir demek istiyor.
Yoksa ben mi abartiyorum. Ya da top-
lumun ashnda gize! girkin demeden biitiin
kadinlara verilen temizlik gorevinin en er-
keksi gériinmeyen erkegin bile daha bilingli
tercihlerle kadinlardan daha iyi yapacagi mi
soylenmek istiyor.

Ugiincii Yorumeu

Reklamda erkeklerin de temizlik ya-
pabilecegine dair bir génderme var iken
dikkat geken yan sudur. Bu erkek gelimsiz
toplumun  goriintide kilibik diyecegi tir-
dendir. Dolayisiyla ayni zamanda sunu da
vermektedir. Evet, erkekler ev temizligi ya-
par fakat boyle erkekler yapar. Ayni zaman-
da rekldmda erkek glicti imgesi de vardir.

Dirdiincii Yorumeu

Ben bu rekldmi animsiyorum. Sonra
yazdiklaninizi okuyunca reklamin ilk versi-
yonundaki o siska adami da amimsadim ve
o reklami hig gekici bulmadigimi animsa-
dim. Bende ne zavalli bir erkek, acaba bunu
bedenen kadin var midir diigincesi uyand.
Ama bu onun temizlik yaptigi igin degil bek-
ledigim bence olmasi gereken bir dig gori-
niige sahip olmadigi igin. Bu anlamda ben
aslinda pek de bu reklamiara gore degilim.
Ginki erkekteki fiziksel giizellik benim igin
énemli gibi duruyor ki bu da bir erkek igin

Mr Muscle, Kahraman

aginya kagmayan ancak belli de olan bir
kas yapisi olmall... Glizellik beni gekiyor. Bu
anlamda evrimin sanki alt basamaklarinda
kalmig gibiyim. Ama ahlakla lgili bir igim ve
birikimim oldugu igin de ahh zavalli insanlar
diyorum, iste kimse egit dedil, kimisi boy fa-
Kiri, kimisi kas, kimi gizel, kimi girkin... As-
linda bu adaletsizliginde en temel dogustan
gelen yonii aslinda... Onlarin da belki yi bir
kalpleri vardir diye de zaman zaman tani-
madigim bu gibi insanlara acimakla imtiyaz
vermek arasinda duygulanm oluyor. Iste
bu ilk Mr. Muscle'da bende bu duygulan
uyandiriyor.

Simdi ikinciye gelelim, bu ise hig inan-
dinci degil ve size tamamen Katiliyorum,
gergek degil, sanal! Zaten kadinlar da bunu
boyle diistintyorlar; “gercek dedil ancak bir
¢izgi kahraman bdyle olabilir”. Diislindim«
de bazi bulagik reklamlarina canli erkek-
ler kullamyorlar, saninm  prill reklamiydi.
Bu da bana inandirict gelmiyordu. Aslinda
bu bir birikim igi yani bizler ya da ben de
reklamlarda is yapan erkegi gérsek bile
bunu giinlik yagamimizda gdrmedikce
onun inandiricihk yoni pek olmayacak....
Bu agidan da degerlendirirsek Mr. Muscle
rekldmi bu anlamda ok basaril... Glinkii
bize hem bakin erkekler birer kahraman
mesaji verirken ancak sanal olanlar mut-
faga girer ve sizin "yardimeiniz” olur diyor.
Yoksa akli baginda bir erkegin mutfakta igi
ne aslinda diyor. Aslinda dogruyu séylemek
gerekirse ben bu reklamin ne ilk ne de son
bigimini hi¢ sevmedim, begenmedim. Uydu-
ruk geldi, inandirict gelmedi, sevimsiz geldi  «
ve de beni itti.

Beginci Yorumcu

Merhaba Hocam,

Bence rekidmda bir erkek Kullanma-
larinin bir sebebi de markanin adi olabilir.
Giinkii erkeklerin daha kash olmasindan
dolay erkek figird kullaniimigtir diye dsi-
nilyorum ama soyut bir karakter kullanma-
lari gergekten diigiindriict...

Altinci Yorumeu

Mr.Muscle, Bay Vernel, Ayse Teyze

Reklam sektorli kadinlanin cinsiyet
aynmeiligina en gok maruz kaldigi alan-
larin baginda getiyor. Ev igleri disinda bir
diinyasi olamayacagina pesinen hilkmedi-
len kadinlar “evleri, kendileri, kocalari, go-
cuklar temiz olsun, temiz koksun, lekesiz
kiyafetlerle igildasin” yaklagimiyla, en gok
zaman gegirdikleri ve en aciz olduklari var-
sayllan uz ama, yani “Ev Isleri Karanliklar
Prensligi"'ne sanayi ve reklamcilik sektéri
tarafindan uzatlan sihirli halatiarla adeta
“kurtanihyorlar." Elbette bu noktada sizin
de yazinizda degindiginiz kurtarici profilleri
ok dnemli. lIk Mr.Muscle figiirii antisosyal
gorlinimlu, erkeklerin rekabetgi diinyasin-
da kendine fazla yer bulamayacak, sanki
kendi caresizligini “caresiz "kadinlarin
dertlerine care olarak unutabilecek “ezik”

"Loves the jobs you hate!”

bir figlir. Amerikalilarin “looser” dedikleri
tirden bir karakter. Zaman icinde ev-
rim geciren ve sonunda “sanal bir siiper
kahraman'a déniisen nihai Mr.Muscle
figlirts ise sizin de aynintilanyla belirttiginiz
gibi ilk Mr. Muscle'dan hayli farkli bir erkek.
Ancak kanimca ikisinin ortak bir noktast
var. IKisi de “cinsel anlamda” etkin figiirler
olarak gdriinmiyorlar, dolayisiyla ata erkil
bakig agisiyla evin erkegi ev digindayken ve
evin kadini evinde ev isleriyle hagir negir-
ken Mr.Muscle'in evde olmasi bu anlamda
bir tehdit yaratmiyor gibi goriiniiyor. Her iki
Mr.Muscle da flortdz olmaktan gayet uzak,
is odakl tipler! Gozleri lavabodan bagka bir
sey gérmeyen, kadinlara yan gézle bakma-
yan “erkekler!” Bu anlamda postmo-
ben her Tkisini de.

Qysa vaktiyle bir gamasir yumu-
saticisinin -~ reklamlarinda  Mehmet
Aslantug'un canlandirdigi bir karak-
ter vardi. Riizgarda havaice savrulan
¢amagirlara - evin  kadiniyla  birlikte
dokunan, en beklenmedik anlarda ev
kadinin s&dinda solunda bitiveren, sik
glyimli,- yumugak sesli, konugmaya-ile-
tisime hevesli, kibar, ama hareketleri
ongorillemez bir erkek Karakteri. iste
masa baginda, evde TV baginda omrii-
nii tiketmekte olan, az konugan klasik
erkek prototipinden farkli bir “génil
gelen” yani!

Mr.- Muscle’dan farkli olarak
lavabo agmak gibi pis islerle ugras-
mayan, kendi de bu isten keyif aldiji
icin kadinlara “yumusatic’” sunan bir
“Kazanova"! Ve elbette iradelerinin bu
ekici adam ve onun pazarladi§i yumu-

satict kargisinda un ufak olacagina inanilan
kadinlar!!!

Bir de Ayse Teyze fenomeni var tabii
Ki. Ayse Anne degil, Ayse Teyze! Biyik
olasilikla hi¢ evienmemis, coluk cocuga
karigmamis, cinselligi bastinlmis gorinim-
101, hep tayydrler giyen, ¢antasinda camasir
suyuyla gezen, olur olmaz durumlarda bu
camagir suyuyla ozellikle gocuklu kadin-
larin yardimina kosan, “cool “, hatta hafif
“psikopat” bir kadin. Kadinlarin bir taraftan
hayraniik duyduklari, ama bir taraftan da
"Oh iyi ki evlenip goluk gocuga karigmigim
da boyle cantasinda gamasir suyuyla gezen
bir meczup olmamigim” diye siikrettikleri
bir tip!

Ataerkil bakis agisi reklamlarda ege-
men oldugu siirece, daha birgok kugagin
zihni bdyle reklam karakterleriyle bulana-
cak gibi goriiniiyor! &

Yedine! Yorumcu
Canim, bir rekldmin bu kadar derin
bir-konu olup {izerine feministge gérigler

_ddgenecedi hi¢ akima gelmemisti. Ben ki

televizyon seyreden bir insanim, bu rekIami
hig senin diisiind(igin gibi sorgulamadim,
birgok kiginin de sorguladigini sanmiyorum.
Ancak benim gérlisime gore, ince, pisirik,

salak derecesinde kendine giivensiz bir
erkekten ise, kash ve gosterigli bir erkek
reklami daha ilgi gekici hale getirmis. Her
kadin yaninda gugld, her engeli agabile-
cek, kendine 8zgiveni olan, her intiyag
duyuldugunda yaninda gérmek isteyecegi
tip; bence Stipermen Kkilikli olani. Bunun
kadini agagilamayla ne ilgisi var. Gergek
hayatta arayip ta bulamadigimiz 6zellikleri
tagiyan erkek tiplemelerinin sanal diinya-
da canlandinimasinin benim agimdan hig
sakincasi yok. Hatta beni mutlu bile eder.
GUnk{ goguniukla yamimizda bulunan erkekler
zory gérdiiklerinde bizi Gne iten tipler defil mi?
Zaten yanimizda bunlar varken sanal da
bari farkl olsun:)))

temizlik eyleminde bulunanlarin kadinlar
olmalan toplumsal cinsiyet agisindan da
toplumda beklendik bir durumdur. Bu ka-
dinlar sayesinde bulagiklar piril piril parfar,
gamasgirlar tertemiz olur, evler komsu kadr

nin da kiskanacadi sekilde her zaman mis

gibi kokar... )

Temizlidi yapan kadin kullandifi malzeme-
den dolayr memnun, mutludur. Yaptii i3 ne olursa
olsun her daim almh ve bakimhidir, kelebakler
gibi ugarak ve kuglar gibi sakiyarak ev iglerini
keyifle yapmakiadr... Jstalik temiziik glciyle her
zaman yardimina kogacak bir “kahramani” da var-
dir, daha ne olsun... Toplumsal cinsiyetgi rollerin
nesilden nesile aktanimasinda bundan daha yi bir
arag olabilir mi?

Altinci yorumeunun dile getirdigi Ayse
Teyze fenomenini de gozden wak tutma-
mak gerekir elbette.

Gok giizel anlatmis yorumcu; “hi ev-
lenmemis, goluk gocuga karismamig, cin-
selligi bastinimig gorinamld, hep tayyorler
giyen, cantasinda gamasir suyuyla gezen,
olur olmaz durumlarda bu gamasir suyuyla
ozellikle cocuklu kadinlann' yardimina ko-
san, "cool *, hatta hafif “psikopat” bir kadin.
Kadinlarin bir taraftan hayranlik duyduklari,
ama bir taraftan da “Oh iyi ki evienip goluk
cocuda karismisim da bdyle ¢antasinda
Gamasir suyuyla gezen bir meczup olmami-
sim" diye siikrettikleri bir tip!

Erkeklerin temizlik iginde “yardime:” degil
ama “akii” olarak yor aimalani igin ise “erkek
olma” niteliklerini kaybetmis ve erkekler tara-
findan “looser” olarak kabul edilmig karakierler
olmasi uygun girilimitir.

Bu karakier goriildiil Gzere kadin isi olarak
goriilen igleri yaptiji halde, kadinlar tarahindan
sevilmemekls, onaylanmamaida, bejenilmemekie-
dir... Ne geligki. Onun yardimina da tipki kadinlar-
ta oldugu gibi siiper kahraman erkekler kegmak-
fadir ama sanal karakterler olarak...

Medya gojju zaman farkinda bile olmadij-
miz ne ok cinsiyetgl tutum rekldm: yapmaktay-
mig majerse... Hangisi hangisinin amaci hangisi
arag insan kangtinyer dojrusu. Uyanik olmak
ve rekldm sektoriinde daha gok sayida bu
konulara duyarh kisilerin var olmasin sag-
lamak lazim...




